Nao sera permitida a reproducédo (por xerox
ou scanner) dos elementos graficos que
compdem a logomarca, pois as copias feitas
a partir de material impresso podem alterar a
qualidade do desenho original, além de nao
garantir a manutencdo das cores
institucionais (azul Votorantim, cinza
Votorantim e preto) e das cores diferenciadas
das logomarcas de cada negacio.

Os originais eletronicos, em CD, sdo a

fonte segura e obrigatoria para qualquer

tipo de reproducdo. Em caso de duvidas,
outros esclarecimentos podem ser

solicitados 3 Area de Comunicaciio

da Votorantim Cimentos.

O Programa de Identidade Visual,
cuja elaboracdo esteve a cargo da
BC&HDesign, foi coordenado por
Marcus Olyntho de Camargo Arruda,
da Votorantim Participacdes, com o
apoio de um comité integrado por
representantes de diversas empresas
do Grupo.

O boletim Fique por Dentro da Marca estd
circulando para acompanhar o processo de

mudanca e pode ser solicitado pelo e-mail:

comunicacao@votorantim-cimentos.com.br

/

A nova Area de Comunicacio esta
coordenando o processo de divul-
gacdo da mudanca, centralizando o
esclarecimento de duvidas. A Area
de Marketing esta responsavel pela
analise de impacto da mudanca da
logomarca nos produtos e nas

a voce

A mudanga da identidade visual repre-
senta uma excelente oportunidade para
aVotorantim Cimentos consolidar a ori-
entacdo estratégica corporativa adotada
hd mais de trés anos, com a determi-
nacao de ser reconhecida como uma
empresa unica.

A nova marca institucional funcio-
nara como uma espécie de "guarda-

diversas acdes de mercado.

chuva" para toda a comunicagao da
Empresa com os seus publicos, dando
respaldo as marcas que identificam
hoje nossa linha de produtos junto
aos clientes.

Esta convivéncia entre marcas de
produtos e marca institucional €
comum. Um dos exemplos que ilus-
tram bem como isso acontece € o da
Nestlé, cuja marca institucional é
usada como "sobrenome" na assinatura
de suas diversas marcas de produtos
(Leite Moga, Leite Ninho etc).

Na Votorantim Cimentos, o primeiro

principios e agdes com Vvisdo corporativa.

Diregao: Recursos Humanos

Edi¢ao: Fatima Falcao
Coordenagio: Area de Comunicagio - Daniela Reis

passo para incorporar este procedi-
mento no uso da nova identidade visual
serd dado com a sua utilizagao em
papéis de cartas, faxes, cartoes de
visitas, crachas, andncios e outros
materiais em todas as Unidades.

A medida que se esgotarem, os
iImpressos atuais serao substituidos por
novos com a logomarca Votorantim
Cimentos. Mas, em algumas pegas, as
marcas de produtos conviverao harmo-
niosamente com a identidade corpora-
tiva, a exemplo do cartdo de visitas da
Area Comercial, que vai dar espaco
também a marca do produto.

Para facilitar esse processo de mudan-
Ga, garantir e orientar o uso adequado
da marca foi formado na Votorantim
Cimentos um Grupo de Apoio a
Mudanc¢a de Marca, do qual participam
Sandra Manso (Norte/Nordeste),
Janaina Zampiere (Centro-Oeste),
Christiane Mainardes, (Sul) e Marlene
Sevarolli, (Sudeste). Este grupo jd rece-
beu arquivos de Word para cartas e
faxes, bem como a marca para apli-
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cacdo em arquivos do Excel e Power
Point, responsabilizando-se pelo atendi-
mento as solicitacdes dos colabora-
dores das Fdbricas de suas respectivas
Regides.

Ja o Comité de ldentidade Visual,
no qual a Votorantim Cimentos estd
representada, mantém o compromisso
de analisar todas as necessidades que
surgirem e apresentar a solugdo mais
adequada, dentro de padrbes defi-
nidos. Além disso, hd um canal sempre
aberto com a nova Area de Comu-
nicagao da VC, que estd coordenando
a comunicagdo da mudanca, divulgan-
do regularmente nas Unidades o bole-
tim Fique por Dentro da Marca.

Tudo isto estd sendo feito para asse-
gurar que todos os colaboradores
sejam responsdveis por preservar a
integridade da nossa marca. Seja tam-
bém um guardido do novo padrdo de
identidade visual da Votorantim
Cimentos. Ndo aceite alteracdes ou
distor¢cdes nesta marca, pois ela per-
tence a vocé.
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Criagdo e Projeto Griéfico: Safety

Visao
Comum

Dezembro de 2000 - n° 13 - Informativo para
os funcionarios da Votorantim Cimentos

EDITORIAL

O Grupo Votorantim sempre teve o mérito de evoluir e
modernizar-se, sem perder a referéncia de valores como
ética, solidez e austeridade.

A nova logomarca é a tradugao deste processo e tem um
caradter muito significativo para todos no¢s, dando visi-
bilidade ao propdsito de ingressarmos no préximo milénio
com disposicdo renovada. Com essa padronizacdo da
imagem institucional, ressalta-se também a forca do con-
junto, trazendo beneficios para todas as empresas.

E muito importante que cada um de vocés reconheca o
valor da nossa marca e adote-a como um patriménio a ser
preservado. A marca é, antes de tudo, o simbolo que nos iden-
tifica como membros de um mesmo grupo. E algo que nos une
e sintetiza o que somos, o que defendemos, o que aspiramos.

Apresentar-lhes a nova logomarca da Votorantim
Cimentos é uma oportunidade de reforcar nossa orien-
tacdo como empresa Unica, que esta voltada para os mes-
mos objetivos e compartilha uma visdo comum.

Construir uma forte identidade visual ndo depende ape-
nas da criacdo da marca em si, mas do uso correto e do
respeijto as regras na sua aplicacéo. Isto também faz com
que a marca seja uma intermediadora legitima da nossa
relacéo com clientes, fornecedores, comunidades e todos
0s segmentos da sociedade.

A marca Votorantim Cimentos espelha a reputacdo
empresarial que ja consolidamos e, como tal, esta vincula-
da ao comportamento de cada um de seus colaboradores
em relagdo ao atendimento ao mercado, a qualidade dos
produtos e servicos, a operacao de maquinas e equipamen-
tos e a sua atitude quanto a saude, seguranga e meio ambi-
ente, entre outros fatores nos quais a Empresa busca cons-
tantemente a exceléncia.

Nossa marca estd mudando para refletir essa evolucéo e
vocé é depositério do seu valor. Ao zelar pela marca, vocé
estara, enfim, valorizando seu proprio esforco.

Luiz Vilar de Carvalho
Diretor Superintendente

A marca da evolucao
e da modernidade

Com um nome construido ao longo de mais de
oitenta anos de vida, o Grupo Votorantim possui
uma reputacao respeitada por todos. A marca
Votorantim € uma "assinatura” de produtos e
servicos reconhecidos no mercado, representando
também pessoas respeitadas em todo o lugar e a
qualquer tempo.

A evolucédo da nossa marca, que vocé vai conhecer
aqui, consolida também uma nova etapa da
Votorantim Cimentos em direcao ao futuro.
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As novas cores do Grupo Votorantim

W votorantim | Agroindustria

"v Votorantim | Celulose & Papel

Y votorantim | Mctsi

¥ votorantim | Quimica

"ff Votorantim | Internacional

"rl Votorantim | Financas

"fl Votorantim | Energia

Vocé, como todo cidadao, zela
pelo seu nome. Com ele, vocé
se identifica, é lembrado e
respeitado pelas pessoas que o
reconhecem por suas atitudes
e pelos seus valores morais.

E natural que uma empresa
tome o mesmo cuidado com
aquele simbolo que a identifica.
Afinal, a marca representa um
patriménio precioso, que
reflete os valores pelos quais
clientes, fornecedores, colabo-
radores, comunidades locais

e a sociedade de modo geral
nos reconhecem.

0 coordenador do Programa
de Identidade Visual, Marcus
Olyntho de Camargo Arruda,
diretor da Votorantim
Participacoes, explica nesta
entrevista a importancia e os
cuidados que cercaram a
mudanca da logomarca
Votorantim, e o seu processo
de implantacao nas Empresas
do Grupo.

Entrevista:
Marcus Olyntho de Camargo
Arruda, diretor da Votorantim

Participacoes

O que significa ter uma
"identidade" visual?

Identidade visual € o conjunto de ele-
mentos grdficos, como cores e simbolos,
por meio do qual a imagem de uma
empresa € reconhecida por todos.

A marca é o elemento mais forte da
identidade visual de uma empresa. E o
valor de uma marca forte € incalculdvel,
por isso significa um verdadeiro patri-
md&nio para nés.

Por que a Votorantim
estd criando esta nova
identidade visual?

A amplitude de atuacdo do Grupo
Votorantim exige um redobrado cuidado
com a padronizagdo visual. A nova iden-
tidade visual foi desenvolvida para per-
mitir essa padronizacdo e potencializar
a imagem do conglomerado de empre-
sas, transmitindo uma idéia de evolucdo
e modernidade.

Ao mesmo tempo que resguarda as
particularidades de cada empresa, enfa-

tiza a concentracdo das atividades do
Grupo em oito grandes dreas de negé-
cios (Agroindustria, Celulose e Papel,
Cimentos, Energia, Finangas, Internaciondl,
Metais e Quimica).

As 'assinaturas" de cada empresa
passam a adotar marca e logotipo
padronizados, distingliindo-se umas das
outras pela denomina¢do do negdcio e
pela cor. (veja a esquerda). Essa padro-
nizagdo da marca, respeitando-se a
necessdria individualidade dos diferentes
setores de atuagdo do Grupo, jd estava
se tornando uma exigéncia.

O que mudou com esta
nova apresentac¢do?

O desenho da marca foi retrabalhado,
demonstrando uma evolugdo, observando
seus tracos bdsicos.

Juntos, marca e logotipo (veja abaixo)
constituem a logomarca, que deverd
tornarse o principal identificador das
empresas Votorantim. O uso diferenciado
de cores confere a cada empresa uma
personalidade prdpria.

0 desenho da Marca foi retrabalhado, evidenciando uma evolucéo,
embora seus tracos fundamentais tenham sido observados. Juntos,
marca e logotipo constituem a logomarca, que devera tornar-se,
a partir de agora, o principal identificador das empresas Votorantim

Como ficou agora a
"assinatura" da Yotorantim
Cimentos?

A assinatura Votorantim Cimentos
agora é composta por logomarca e sepa-
rador (veja a direita), adotando a cor azul
como distingdo do negdcio.

O padrdo azul também € a cor uti-
lizada como op¢do de fundo para apli-
cagdo da logomarca.

O que esta mudanca
representara para nés
da Votorantim Cimentos?

A renovacdo da marca Votorantim
representa mais um avango do processo
de mudan¢a que vem acontecendo nos

Marca

Elemento gréfico
que identifica as
empresas Votorantim

"I Votorantim

Logotipo

Forma padronizada
de grafar o nome
Votorantim

Logomarca
Associacao
da Marca com
o Logotipo

e —————————

ultimos anos, com o objetivo de consolidar
a lideranga do Grupo nos setores em que
escolheu atuar, aprimorando o foco em
negocios estratégicos.

No caso da Votorantim Cimentos, trata-se
de um acontecimento especialmente signi-
ficativo, que reforca a orientacdo corporativa
Unica, de acordo com o processo de revisGo
estratégica conduzido pelo Diretor Supe-
rintendente Luiz Vilar de Carvalho.

Quando e como sera
adotada integralmente
esta nova logomarca?

A adog¢do da nova logomarca jé estd
acontecendo no dmbito do Grupo
Votorantim.

Na Votorantim Cimentos, como nas
demais empresas, a mudanca deve acon-
tecer de forma criteriosa e organizada, com
o envolvimento de um grupo de colabo-
radores na implantagdo da respectiva logo-
marca. Neste periodo de assimilacdo, sua
aplicagdo em materiais e pecas diversas
serd feita gradualmente, a medida que
houver oportunidade para a renovagdo.

As orientacdes sobre o Programa de
Identidade Visual encontram-se no Guia de
Referéncia Provisério, vdlido até o primeiro
semestre de 2001, quando deverd ser apre-
sentado o Manual de Uso da Logomarca.

As novas assinaturas da Votorantim Cimentos
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