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1. INTRODUCAO

No mundo atual, cada vez mais os elementos visuais estdo presentes na vida das pessoas e no
relacionamento das instituicdes com o publico, dai a preocupacdo das mesmas com a eficiéncia e
comportamento da sua imagem diante da sociedade.

Toda empresa possui caracteristicas de personalidade, que traduzida na imagem, ganha importancia
fundamental a partir da constatacao da sua existéncia de forma planejada, abrangendo as varias
extensOes da empresa.

A Santinvest é uma empresa que possui esta personalidade, obtida com muitos anos no mercado e
pela competéncia dos seus servigos. Sua identidade visual deve ser encarada como uma ferramenta de
um processo mercadoldgico, altamente competitivo.

Um programa de Identidade Visual encontrara retorno no ponto de vista racional, minimizando custos e
tempo de execucao/implantacao e mais ainda na manutencao das imagens visuais.
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2. USO DA MARCA 3

A construcdo da imagem de uma instituicdo € como a formacgao da personalidade do ser humano e das
caracteristicas de como ela se comunica com as demais:

O modo como se veste para ocasides especiais (material de comunicacdo externa), a personalidade de
sua assinatura (logotipo e como é usado), de seus acessorios (material de escritdrio e o nivel cultural
que ele representa),

sua caligrafia (alfabeto institucional) e a forma como usam-se todos esses elementos e suas
combinagdes determinam a personalidade que esta instituicao possui, sua sofisticacdo e/ou tradicao,
sua profissao e o nivel de comportamento que o mesmo possui com ela.

Quanto mais claro fica para o publico com quem ele esta tratando, maior a confianca e simpatia a
empresa conquistara de seu publico alvo, da mesma forma que quanto mais confusa e indecisa for esta
imagem, mais o publico colocara em duivida o conceito que possui da instituicdo, abrindo espaco para
que outras instituicdes de imagem forte conquistem este nicho de mercado.

Desta forma inicia, neste capitulo, a elaboracdo dos conceitos que formam a Identidade Visual da
SANTINVEST, lembrando que um projeto de Identidade Visual € bem mais que a criagdo da marca e
sua aplicagdo em uma superficie, é a forma como isto vai ser realizado e as nuances que levaram a
estes resultados.

Procuramos, desta forma, criar uma identidade baseada na filosofia da empresa, em seu publico-alvo e
em outras caracteristicas que possam ser relevantes, objetivando conquistar a simpatia do cliente para
que 0 mesmo associe mentalmente os servicos/produtos a empresa ou a marca.
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3. CONCEITUACAO 4

A marca para a empresa SANTINVEST é formada por um simbolo e um logotipo.

O simbolo é a sintese grafica de Santinvest, o “S” e 0 “I”, e também do “$” monetario. A forca
simbdlica do cifrdo, conhecido universalmente, confere a logo um carater globalizante na sua
compreensao que, somado com as caracteristicas existentes do “S” da Santinvest, determinam uma
marca forte e de facil compreensao.

No logotipo foi utilizada a fonte (tipo de letra) Omni e suas variantes italico e negrito, em caixa alta e
baixa, conferindo elegancia e ao mesmo tempo facilidade na sua leitura.

Marca = Simbolo + Logotipo

|
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4. CONSTRUTIVO DA MARCA 3

A eficiéncia de todo projeto de Programagao Visual depende do controle sobre as unidades minimas
que o compdem. Cada pequeno detalhe sobre a natureza e organizagao destes elementos deve ser
registrado para a compreensao do conjunto, assim como deve ser o determinante sobre os processos
de reproducao e a qualidade de reproducado da marca.

Esta postura de exigéncia com as unidades minimas do projeto de Identidade Visual serve ao propdsito
de comunicar ao publico que a SANTINVEST esta determinada a manter-se uma empresa de alta
qualidade e preocupada em atender com maestria todas as expectativas e necessidades de seus
clientes. Isto é demonstrado pela qualidade com que s3o realizados os servicos e com a atengao dada
a detalhes minimos da reproducdo de sua marca.

Este capitulo é totalmente destinado a construcdo e reproducdo da marca, que é a unidade minima da
linha de comunicacdo da SANTINVEST e por isso deve ser reproduzida com precisao, usando as
informac0es que estdo contidas neste capitulo. Desta forma as informagbes devem ser seguidas nos
minimos detalhes, sem modificagbes ou adaptacdes de suas informagles, garantindo assim a
integridade e a qualidade da marca e da Identidade Visual da SANTINVEST.
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4.1. DIAGRAMA CONSTRUTIVO

Para facilitar a construgdo do simbolo em diferentes dimensdes, ndo foi usada nenhuma unidade de
medida métrica, optou-se por utilizar uma unidade de proporcdo que chamamos de “X”, que é um
quadrado geométrico perfeito.

A unidade “X” serve de referéncia para a construgao de todos os elementos da marca, e por nao
possuir uma medida fixa facilita a reproducao do simbolo em qualquer tamanho proporcional.

Por sua vez, a marca em todas as suas dimensoes possui “aX” de altura e “IX” de largura, formando
assim uma estrutura quadriculada preenchida por “a.IX”, como pode ser observado no desenho.
E é nessa estrutura que estdao organizados todos os elementos que compdem a marca.
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4.2. MARGENS MINIMAS DA MARCA
Definida pelos parametros projetuais para a marca, é determinado um limite de seguranca
de meio (1/2) mddulo “X".

Este limite resulta na margem apresentada ao redor da figura, chamada de margens minimas e que
delimita uma area de afastamento de qualquer outro objeto colocado préximo da marca.
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5. RESISTENCIA VISUAL
O teste de reducdo determina os limites de resisténcia visual e das proporgoes entre os elementos da marca.

O tamanho limite minimo determinado neste teste é o Ultimo teste de reducdo, assegurando que a tipografia
sera legivel (pois o limite para uma boa leitura e identificacdo desta fonte é de corpo 6 pontos).
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6. CORES 9

Criamos, a partir do modelo de cor idealizado e aprovado, a “Cor 1” e as variantes da “Cor 2", baseadas
em valores Pantone e de escala CMYK.

Cor 1: Azul - Pantone 280 C ou cor composta (valores de escala CMYK) C=100; M=80; Y=15; K=0
Cor 2: Prata - Pantone 877 C ou cor composta C=0; M=0; Y=0; K=20

TRATAMENTOS CROMATICOS
Aplicagbes da marca de acordo com a disponibilidade de cores e fundos.

Tratamento Cromatico principal

Tratamento Cromatico de excecdo
- utilizado em casos onde o fundo é de tonalidade
escura, a marca € “vazada”, isto €, em branco.

Santinvest

sistema financeiro

Tratamento Grafico de excegao S a n ti n Ves t

- utilizado em casos de policromia onde o fundo é de sistema financeiro
tonalidade escura. Usar um fio branco de espessura
igual & 1/10 da largura do simbolo.
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7. ALFABETO INSTITUCIONAL

O alfabeto institucional € mais um elemento de importancia significativa.

Assim recomendamos sua utilizagdo em todo o material impresso da Santinvest.

Fonte Omni

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 1234567890@$ %& ¢!
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklImnopqrstuvwxyz1234567890@$%&?!
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 1234567890@$ %& ¢!
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890@$ %& *?!
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ
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